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INTRODUCCION

La Universidad Politecnica del Estado de Guerrero tiene como objeto formar a jovenes
profesionistas que hayan egresado del nivel medio superior, con un sentido de innovacion en la
incorporacion de los avances cientificos y tecnolégicos.

Bajo este contexto, resulta necesario dar a conocer a la poblacion las diferentes Carreras que
oferta esta Institucion de Educacion Superior, su campo de trabajo y los diversos apoyos
educativos que existen para la continuacion de sus estudios, buscando con ello abatir el rezago
educativo y la elevacion del nivel de estudios de la poblacion.

Es asi que, la creacion del presente ordenamiento obedece a la necesidad de regular la difusion
y promocién de las diversas actividades que realiza la Institucion, asi como los servicios que
ofrece.




REGLAMENTO DE DIFUS]ON Y CAPTACION DE ALUMNOS DE LA
UNIVERSIDAD POLITECNICA DEL ESTADO DE GUERRERO

Articulo 1.- El presente instrumento regula las actividades a desarollar, estructura facultades,
organizacion y funcionamiento de las actividades de difusion para la captacion de alumnos de la
Universidad Politécnica del Estado de Guerrero.
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Articulo 2.- La presente normatividad tiene por objeto sefialar los lineamientos a que se sujetara
la realizacion de actividades de difusion para la captacion de alumnos, que fortaleceran la
comunicacion e interrelacion entre las diferentes areas académicas y administrativas que la
conforman, con el proposito de que éstas actividades se reflejen la captacion de alumnos de nuevo
ingreso.

Articulo 3.- Para efectos del presente Reglamento se entendera por:

I. CAMPANA: Conjunto de esfuerzos y acciones realizados con un determinado fin u objetiv
en este caso, referente a la difusion y promocion de las actividades realizadas por fa
Universidad, asi como lo referente a la captacion de alumnos.

Il. PROMOCION: Toda actividad que se lleve a cabo para dar a conocer, informar y fortalecer
la imagen de la Universidad Politécnica del Estado de Guerrero y los servicios que esta ofrece
a la poblacion en general 0 a un determinado publico, asi como incentivar la decision final de
optar por los mismos en el caso de requerir de ellos.

ll. DIFUSION: Toda actividad que se lleve a cabo para informar y dar a conocer a la poblacién
en general o a un determinado publico las actividades, sucesos y resultados que genere u
ofrezca la Universidad.

IV. CAPTACION DE ALUMNOS: Al proceso por el cual se incentiva a los alumnos egresados
del nivel medio superior para continuar sus estudios universitarios mediante la inscripcion a
la Universidad Politécnica del Estado de Guerrero.

V. MEDIOS MASIVOS: Radio, television, periddico, revistas, espectaculares, cartel o poster, asi
como cualquier medio electrénico cuyo mensaje sea capaz de llegar a mas de 5 personas a
la vez, de un solo impacto.

VI. MEDIO DIRECTO: Las cartas (correo directo), articulos promocionales, asi como cualquier
medio audiovisual o impreso cuyo mensaje s6lo sea capaz de llegar a un individuo por
impacto.

VII. PUBLICO: A las personas que reciben a través de los medios de comunicacién e informacion
VIil. DEL PUBLICO OBJETIVO: A las personas a las que esta destinado el mensaje de manera

exclusiva. Para efectos de captacion de alumnos, el publico objetivo seran estudiantes de
educacion media superior préximos a egresar y egresados de educacion media superior.

antes descritos, los mensajes derivados de las campaiias de difusion, promocién y captacion. y

IX. PUBLICO EN GENERAL: A las personas susceptibles de escuchar el mensaje enviado a
través de algtin medio de informacién y/o comunicacion.

X. DIFUSION EXTERNA: Cualquier actividad realizada al exterior y en nombre de la Universidad
por alumnos, docentes, administrativos, departamentos o direcciones de la misma, dichas
actividades estaran reguladas también por el presente reglamento, en lo referente al uso de
medios, logotipos, imagen institucional y material promocional impreso o electronico.
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Articulo 4.- La captacion de alumnos se compone de tres etapas, tal y como se describe a
continuacion:

I. 1° etapa. Campania de difusion.

La 1° y 2° etapas son responsabilidad del Departamento de Difusion.

N

Il. 2° etapa. Camparia de promocion. N
lll. 3° etapa. Proceso de seleccion. Entrega de fichas, examen de admision e inscripcion. (\:’
% \Y

La 3° etapa es responsabilidad la Departamento de Control y Servicios escolares.

Articulo 5.- El Departamento de Difusion, solicitara la cooperacion y apoyo de otras areas de la
Universidad para la consecucion de sus fines, estando obligadas las partes solicitadas a brindar
ese apoyo de forma incondicional de acuerdo a sus atribuciones.

Articulo 6.- El area geografica considerada como zona de influencia directa para los efectos de
promocion y captacion de alumnos de la Universidad Politécnica del Estado de Guerrero, esta
conformada por los municipios de: Taxco de Alarcon e Iguala de la Independencia del estado de
Guerrero.

Articulo 7.- Las camparias de difusién y promocion se llevaran a cabo durante todo el afio con
especial énfasis en el periodo comprendido entre los meses de mayo y agosto de cada ciclo
escolar.

La campaiia de captacion de alumnos, se llevard a cabo exclusivamente durante el pen’odo&

comprendido entre enero y agosto de cada afo, mientras las inscripciones se mantengan de
manera ordinaria y el periodo inicie en el mes de septiembre. Este periodo puede ser modificado
de acuerdo a la conveniencia de la Universidad.

Articulo 8.- Las campanas de difusion, promocion y captacion se apoyaran en medios de
informacion y/o comunicacién para la transmision de los mensajes pertinentes.

Articulo 9.- Se entiende por medio de informacioén y comunicacion a todo aquel instrumento de
comunicacion auditiva, visual, electrénica, impresa o el resultado de la combinacién de los
anteriores, que se utilice para la transmision de los mensajes.

Articulo 10.- Los medios utilizados para la difusion y captacion de alumnos pueden ser masivos o
directos.

Articulo 11.- El publico que recibe la informaciéon de los programas de difusion y captacion de
alumnos se agrupa en dos: publico objetivo y publico en general.

Articulo 12.- Son funciones del Departamento de Difusion, disefiar e implementar con el apoyo de
las areas correspondientes las tareas de difusion y captaciéon de alumnos, mismas que podran
variar de acuerdo a la situacion especifica por la que atraviese la institucion.

Reglamentar, supervisar y sancionar el adecuado uso de la imagen institucional, los recursos de
difusion, informacién y comunicacion con que cuenta la Universidad, y la informacion emitida vy,
difundida por la institucion hacia el exterior, es responsabilidad del area juridica de la Universidad.

Articulo 13.- En el caso de la captacion de alumnos debe entenderse que: “El nimero total de
aspirantes variara cada ano”, por lo cual, el nimero de alumnos captados depende de las siguientes
variables:
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I. El nimero de matricula de egresados que tengan las instituciones de Educacion Media
Superior.

Il. El interés e inclinacién vocacional que tengan los estudiantes hacia las carreras que se
imparten, y el modelo educativo de la Universidad Politécnica.

N

.\

lll. Factores externos tales como: apertura de nuevas instituciones de Educacion Superior en | Q
zona, apertura de nuevas carreras en las instituciones de educacion superior existentes, “\-
ampliacion de la matricula de nuevo ingreso en instituciones de Educacion Superior — ¢

existentes en la zona, entre otras.

IV. Las posibilidades economicas reales de poder seguir estudiando de cada uno de los \
aspirantes.

Articulo 14.- El Departamento de Difusion no tiene control sobre las variables a las que se refiere / %
el articulo anterior, por lo que la captacion de alumnos sera de igual manera variable segin /
intervengan los factores descritos. /
Articulo 15.- El Departamento de Difusion, se encargara de proponer los medios de comunicacion {C
para la difusion de los mensajes orientados a la captacion de alumnos. La contratacion de los
medios masivos de publicidad, sera responsabilidad directa de la administracion, previo
requerimiento y justificacion que realice el departamento de Difusion. %

Articulo 16.- Es obligacion de alumnos, personal docente y administrativo, departamento o
direccién, sujetarse al presente reglamento, en sus actividades realizadas al exterior de la
Universidad a nombre de ésta.

Articulo 17.- Las actividades realizadas al exterior de la Universidad y en nombre de esta deberan:

I. Enaltecer el nombre de la Institucion, realizandose con la mayor calidad posible y utilizando
los mejores recursos disponibles.

Il. Realizarse en un estricto marco de ética, moralidad y buenas costumbres, evitando dar un
imagen que denoste, falta de higiene y limpieza, violencia y agresividad en contra de |
individuos y profesionistas. \

Articulo 18.- Las actividades de Difusion y Captacion de alumnos son responsabilidad inmediata

del Departamento de Difusion con el apoyo de las Direcciones de Carrera, personal docente y

administrativo, asi como de toda aquella persona que labore o colabore con la Universidad en las

diversas actividades que se desarrollen dentro de la misma.

Articulo 19.- La Difusion y/o promocion de actividades, que no tengan como objeto principal la
captacion de alumnos de nuevo ingreso, sino mas bien la difusion cientifica, tecnoldgica, cultural,
deportiva o de entretenimiento, asi como las exposiciones de trabajos y proyectos escolares,
correspondera al Departamento de Difusion en calidad de apoyo a los diferentes departamentos de
la universidad

El Departamento de Difusion no tendra participacion, en estas ultimas actividades a menos que sea
solicitado el apoyo mediante peticion expresa y escrita del responsable de la actividad mencionada.

Articulo 20.- La Difusién de actividades de cualquier indole que se susciten dentro del seno
universitario, cuya relevancia sea de interés general al publico y que por su importancia sea  /
necesaria darla a conocer al exterior, sera responsabilidad del Departamento Difusion.
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Articulo 21.- La publicacién de las fechas de examenes de admisién para alumnos de nuevo
ingreso, sera responsabilidad del Departamento de Difusion.

Articulo 22.- El Departamento de Difusion es responsable de toda actividad de promocién N
encaminada a la captacion de alumnos de nuevo ingreso. /\\,

I. Deformar, cambiar de color, modificar, girar, estirar, inclinar, ainadir adomos e invadir €l
logotipo de la Universidad Politécnica del Estado de Guerrero, sin la aprobacion
correspondiente, conforme a la normatividad de uso del logotipo. Este punto aplica tanto al
personal administrativo, directivo y alumnos de la Universidad.
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Articulo 23.- Se prohibe estrictamente: Q:

Il. La utilizacién del logotipo y nombre de la Universidad Politécnica del Estado de Guerrero para /
fines comerciales, sin la autorizacion legal del Area Juridica de la Universidad en el caso de
que se requiera para fines comerciales o que tengan implicito directa o indirectamente algin
fin de lucro.

lll. Publicar, difundir y cualquier otra forma de comunicacion electronica o escrita en nombre de
la Universidad sin la autorizacién y supervision del Departamento de Difusion y el Area
Juridica de la Institucién educativa.

IV. Obstaculizar o detener de cualquier manera el proceso de captacion de alumnos de nuevo
ingreso en la temporada correspondiente de enero a agosto, por considerarse prioridad
maxima en dichas fechas.

V. El plagio, utilizacion y apropiacion de informacion digital, electrénica, grafica y/o escrita
emitida y difundida por la Universidad o cualquiera de sus miembros a nombre de la misma,
por parte de personas ajenas a la institucién, asi como de medios de comunicacion e
informacion electronica, e impresos.

Articulo 24.- Se considera falta o infraccién, a toda aquella actividad que estando prohibida en e
presente reglamento, se lleve a cabo sin el consentimiento escrito y fundado del Departamento d ‘
Difusion y del Area Juridica de la Institucion.

Articulo 25.- Las medidas disciplinarias por faltas al presente Reglamento serdan impuestas
conforme a la normatividad vigente y aplicable a la universidad.




TRANSITORIOS

Primero. El presente Reglamento de Difusion y Captacion de Alumnos de la Universidad
Politécnica del Estado de Guerrero entrara en vigor al dia siguiente de su aprobacion por el
Consejo de Calidad de esta Universidad.

Segundo. Los asuntos no previstos en el presente Reglamento, seran tratados por el Consejo
de Calidad de esta Universidad Politécnica del Estado de Guerrero.

En la sala de Juntas de Rectoria de la Universidad Politécnica del Estado de Guerrero,
por unanimidad de votos en la Segunda Sesion Extraordinaria 2014, de fecha 09 de
Septiembre del 2014 se aprueba el Reglamento de Difusion y Captacion de Alumnos de la
Universidad Politécnica del Estado de Guerrero.

INTEGRANTES DEL CONSEJO DE CALIDAD
DE LA UNIVERSIDAD POLITECNICA DEL ESTADO DE GUERRERO

LIC. JOSE LUIS PATINO SOBERANIS, RECTOR Y

C.P. FRANCISCO/ARZ{S GARCIA :
SECRETARIO ADMINISTRATIVO Y/EAN REPRESENTACION DEL
PRESIDENTE DE ESTE CONSEJO DE CALIDAD.

DIRECTORES DE PROGRAMA ACADEMICO

/

ING. OSCAR JUAREZ ALEZ MTRO. GABRIEL PEDROZA SILVAR

DIRECTO J NIERIA EN DIRECTOR DE LOS PROGRAMAS
EDUCATIVOS DE INGENIERIA EN

ENERGIA Y TECNOLOGIA AMBIENTAL.




REPRESENTANTE DEL PERSONAL ACADEMICO POR PROGRAMA EDUCATIVO
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C.P. DENIA LUCERO DIRZO VICTORIA DR. MARIO AR O RIVERA MARTINEZ
PROFESOR DE TIEMPO COMPLETO DE LA PROFESOR D :MPO COMPLETO DE LA
LICENCIATURA DE COMERCIO INGENJERIA EN ENERGIA.

INTERNACIONAL Y ADUANAS.

DR. JOSE ANDRES ALANIS NAVARRO MTRO. REYNALDO ALANIS CANTU
PROFESOR DE TIEMPO COMPLETO DELA  PROFESOR DE TIEMPO COMPLETO DE LA
INGENIERIA EN ENERGIA. INGENIERIA EN TELEMATICA.




